1. Назва компонента: Реклама в Інтернеті
2. Код компонента: ВВ.04
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 4.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4); аудиторні години – 54 (лекцій – 26, практичних занять – 28).
6. Лектор: кандидат економічних наук, доцент Богашко Олександр Леонідович

7. Результати навчання: 
- уміння використовувати в роботі необхідні комп’ютерні програмні продукти;

- вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;

- вміти розраховувати плановий бюджет комунікаційної діяльності.

8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Структура та загальні характеристики digital-агенції. Основні принципи просування web-сайтів у пошукових мережах. Розробка Інтернет-проекту із застосуванням seo технологій. Основні характеристики та види банерної і тизерної реклами. Створення банеру, як рекламного носія. Розробка рекламного e-mail повідомлення. Підготовка до проведення вебінару. Створення контекстної реклами. Аналіз рекламних кампаній в Google Analytics.
10. Рекомендована література: 
1. Божкова В. В. Реклама та стимулювання збуту : навч. посібник : рек. МОН України для студ. ВНЗ / В. В. Божкова, Ю. М. Мельник. – 2-ге вид., стереотипне. – К. : Центр учбової літератури, 2017. – 200 с.
2. Бойчук І. В. Інтернет в маркетингу : підручник : затв. МОН України для студ. ВНЗ / І. В. Бойчук, О. М. Музика ; МОН України, УКООПСПІЛКА, Львівська комерційна академія. – К. : Центр учбової літератури, 2016. – 508 с.
3. Литовченко І. Л. Інтернет-маркетинг : навчальний посібник : рек. МОН України як навчальний посібник для студ. ВНЗ / І. Л. Литовченко, В. П. Пилипчук ; МОН України, Одеський державний економічний ун-т. – К. : Центр учбової літератури, 2017. – 181 с.
4. Балабанова, Л. В. Рекламний менеджмент : підручник : затв. МОНмолодь спорту України як підручник для студ. ВНЗ / Л. В. Балабанова, Л. О. Юзик ; МОНмолодь спорту України, Донецький національний ун-т економіки і торгівлі імені М. Туган-Барановського, Ін-т економіки і управління, Каф. маркетингового менеджменту. – К. : Центр учбової літератури, 2017. – 391 с.
11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (100 %) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;

– підсумковий контроль – залік (на основі результатів поточного контролю).
13. Мова навчання: українська.
