1. Назва компонента: Маркетинг промислових підприємств
2. Код компонента: ВВ.03
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 4
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 90 (кредитів ЄКТС – 3); аудиторні години 36 –  (лекцій – 18, практичних занять – 18).
6. Лектор: ст. викладач Гарматюк Олена Валентинівна
7. Результати навчання: 
- вміти розраховувати прогнозовані та поточні обсяги виробництва і реалізації продукції; 

- вміти складати перспективні та поточні плани комерційної діяльності підприємства у сфері матеріально-технічного забезпечення та збуту; 

- вміти вести переговори з питань маркетингу, укладати комерційні угоди; 

- вміти оцінювати ефективність маркетингової діяльності; 

- вміти здійснювати контроль за станом матеріальних ресурсів і готової продукції.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Сутність, завдання і тенденції розвитку промислового маркетингу. Ринки промислових товарів та особливості маркетингової діяльності. Маркетингові дослідження на промисловому ринку. Ринкова сегментація та позиціонування товарів на промисловому ринку. Маркетингова товарна політика промислового підприємства. Якість і конкуренто-спроможність товарів промислового призначення. Цінова політика маркетингу промислового підприємства. Маркетингова політика розподілу товарів промислового призначення. Система маркетингових комунікацій в маркетингу промислового підприємства. Контроль, аналіз та ефективність маркетингової діяльності промислового підприємства.

10. Рекомендована література: 
1. Промисловий маркетинг [Текст] : навч.-метод. посіб. для самостійного вивчення дисципліни для студ. галузі знань 0305 "Економіка і підприємництво" напряму підготовки 6.030507 "Маркетинг" / уклад. О. М. Сердюкова ; [рец. 
О. Г. Чирва] ; МОНмолодьспорту України, Уманський ДПУ імені Павла Тичини, Ін-т соціальної та економічної освіти. – Умань, 2012. – 133 c.

2. Вачевський М. В., Мадзігон В. М., Прокопенко І. Ф., Левченко Г. Є., Вачевський О. М., Примаченко Н. М. Промисловий маркетинг. Формування професійних компетенцій у майбутніх маркетологів [Текст] : підручник ; затв. МОН України як підручник для студ. ВНЗ / МОН України, АПН України, Дрогобицький ДПУ імені Івана Франка. – Київ : Кондор, 2011. – 484 с.

3. Оснач О. Ф., Пилипчук В. П., Коваленко Л. П.Промисловий маркетинг [Текст] : підручник. : затв. МОН України для студ. ВНЗ. – Київ : Центр учбової літератури, 2011. – 363 с.

4. Пилипчук В.П., Оснач О.Ф., Коваленко Л.П. Промисловий маркетинг [Текст] : рек. МОН України як навч. посіб. для студ. ВНЗ / МОН України, Одеський ДЕУ. – Київ : Центр навч. літ-ри, 2005. – 261 с.

11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
