1. Назва компонента: Маркетинг у соціальних мережах
2. Код компонента: ВВ.02
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 2.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4); аудиторні години – 42 (лекцій – 20, практичних занять – 22).
6. Лектор: кандидат економічних наук, доцент Богашко Олександр Леонідович
7. Результати навчання: 
- уміння використовувати в роботі необхідні комп’ютерні програмні продукти;

- вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;

- вміти реалізовувати плани маркетингової діяльності;

- вміти використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з фундаментальних дисциплін в процесах управління маркетинговою діяльністю підприємства.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Вступ до соціального медіа маркетингу. Особливості маркетингу на Facebook. Особливості соціальної мережі Twitter. Моніторинг соціальних мереж. Оцінка ефективності соціального медіа маркетингу. Можливості Google analytics для звіту про соціальну активність на сайті. Фото редактори. Соціальні мережі та гендер. Тенденції розвитку соціальних мереж. Бізнес-моделі та бізнес-можливості соціальних мереж.
1. 10. Рекомендована література: 
2. Маркетинг у галузях і сферах діяльності : навч. посібник : рек. МОНмолодьспорту України для студ. ВНЗ / [за ред. Буднікевич І. М.]. – К. : Центр учбової літератури, 2017. – 535 с.
3. Бойчук І. В. Інтернет в маркетингу : підручник : затв. МОН України для студ. ВНЗ / І. В. Бойчук, О. М. Музика ; МОН України, УКООПСПІЛКА, Львівська комерційна академія. – К. : Центр учбової літератури, 2016. – 508 с.
4. Литовченко І. Л. Інтернет-маркетинг : навчальний посібник : рек. МОН України як навчальний посібник для студ. ВНЗ / І. Л. Литовченко, В. П. Пилипчук ; МОН України, Одеський державний економічний ун-т. – К. : Центр учбової літератури, 2017. – 181 с.
5. Планування маркетингу : навчальний посібник : рек. МОНмолодьспорту України для студ. ВНЗ / О. А. Овєчкіна, Д. В. Солоха, К. В. Іванова [та ін.]. – 2-ге вид., переробл. та допов. – К. : Центр учбової літератури, 2016. – 349 с.
11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
