1. Назва компонента: Ринкові дослідження
2. Код компонента: ВВ.08
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 2, 3.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 180 (кредитів ЄКТС – 6); аудиторні години – 80 (лекцій – 40, практичних занять – 40).
6. Лектор: кандидат економічних наук, доцент Пачева Наталія Олександрівна
7. Результати навчання: 
· вміти розраховувати прогнозовані та поточні обсяги виробництва і реалізації продукції;

· уміння використовувати в роботі необхідні комп’ютерні програмні продукти;

· вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;

· вміти оцінювати ефективність маркетингової діяльності;

· уміння виявляти резерви та реалізовувати заходи з підвищення ефективності використання ресурсів;

· вміти надавати консультації з питань дослідження стану кон’юнктури ринків та підвищення ефективності маркетингової діяльності. 

8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Маркетинг та його роль в ринковій діяльності. Поняття та класифікація маркетингових досліджень. Етапи маркетингового дослідження. Основні напрями маркетингових досліджень. Маркетингова інформація та її види. Дослідження покупців та споживачів. Методи і форми збору первинних даних. Опитування та експертні оцінки в маркетинговому дослідженні. Аналіз інформації і прогнозування. Звіт про маркетингове дослідження.
10. Рекомендована література: 
1. Геєць В. М. Економічні дослідження (методологія, інструментарій, організація, апробація) : навч. посіб. / В. М. Геєць, А. А. Мазаракі, О. П. Корольчук, Ю. І. Кулагін, В. Д. Лагутін, Н. М. Гуляєва, С. В. Мельниченко, Є. В. Мних, 
Л. О. Лігоненко, В. В. Ортинська; Київ. нац. торг.-екон. ун-т. - К., 2010. - 279 c. 

2. Крамченко Л.І. Статистика ринку товарів та послуг: Навчальний посібник. Друге видання, виправлене та доповнене. – Львів: Новий Світ 2000, 2006. – 296 с. 

3. Полторак В.А. Маркетингові дослідження: Навч. посібник. – Київ: Центр навчальної літератури, 2003. – 387 с.

4. Скибінський С.В. Маркетинг: Підручник. – Ч.1. – Львів, 2000. – 640 с. 18. Тєлєтов О.С. Маркетингові дослідження: навчальний посібник – К.: Знання України, 2010. – 299 с.
11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

Семестр 2:

– поточний контроль (100 %) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;

– підсумковий контроль – залік (на основі результатів поточного контролю).

Семестр 3:

– поточний контроль (80 %) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;

– підсумковий контроль (20 %) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
