1. Назва компонента: Психологія реклами
2. Код компонента: ВВ.07
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 2.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4); аудиторні години – 60 (лекцій – 30, практичних занять – 30).
6. Лектор: викладач Малярчук Наталія Михайлівна
7. Результати навчання: 
- вміти реалізовувати плани маркетингової діяльності; 

- вміти вести переговори з питань маркетингу, укладати комерційні угоди;

- вміти спілкуватися, включаючи усну та письмову комунікацію українською мовою та принаймні однією із поширених європейських мов;
- вміти використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з фундаментальних дисциплін в процесах управління маркетинговою діяльністю підприємства.

8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Теоретичні основи психології реклами. Види реклами і рекламної діяльності. Реклама як явище соціальної психології. Емоційний та поведінковий компоненти рекламного впливу. Психологія мотивації в рекламі. Психотехнології та засоби психологічного впливу в рекламній діяльності. Психічні процеси при сприйманні реклами та їх роль у  формуванні рекламних образів. Психологічні особливості впливу реклами у масових комунікаціях. Проблеми психологічної ефективності реклами. Психологічна експертиза реклами. Психологічні та соціальні особливості споживання рекламної продукції.
10. Рекомендована література: 
1. Психологія впливу [Текст] : рек. МОНмолодьспорту України як навч. посібник для проведення семінарських та практичних занять / МОНмолодьспорту України, Мукачівський держ. ун-т. – Київ : Кондор, 2013.

2. Психологія мотивації: Навч. посібник. Рекомендовано МОН України. – Київ : Либідь, 2002. – 304 с.
3. Психологія реклами: навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / О.В. Зазимко, М.С. Корольчук, В.М. Корольчук та ін. – Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2016. – 384 с.

11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
