1. Назва компонента: Інформаційні технології в маркетингу
2. Код компонента: ВВ.03
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 4.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 90 (кредитів ЄКТС – 3); аудиторні години – 36 (лекцій – 18, практичних занять – 18).
6.Лектор: ст. викладач Барвінок Максим Володимирович
7. Результати навчання: 
- уміння використовувати в роботі необхідні комп’ютерні програмні продукти
- вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;
- вміти складати перспективні та поточні плани комерційної діяльності підприємства у сфері матеріально-технічного забезпечення та збуту;
- вміти використовувати професійно-профільні знання й практичні навички з фундаментальних дисциплін в процесах управління маркетинговою діяльністю підприємства.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Інформаційні системи і технології. Економічна інформація та засоби її формалізованого опису. Організація позамашинної інформаційної бази. Організація машинної інформаційної бази. Створення комп’ютерних технологій. Режим роботи ЕОМ. Створення і функціонування інформаційних систем. Автоматизація управління проектами. Автоматизація процесів підтримки прийняття рішень. Інтегровані інформаційні системи

10. Рекомендована література: 
1. Басюк Т. М.  Основи інформаційних технологій Львів : Новий Світ-2000, 2019. - 389 c.

2. Стеценко І.  Інформаційні технології - для всіх : інформація: від пошуку першоджерела до зберігання К. :  Олег  Філюк., 2017. - 241 c.

3. Стеценко І.  Інформаційні технології - для всіх : інформація: від пошуку першоджерела до зберігання К. : Філюк О., 2016. - 241 c.

4. Гуревич Р. С.  Інформаційно-комунікаційні технології в професійній освіті майбутніх фахівців Львів : ЛДУ БЖД, 2015. - 377 c.

5. Заяць В.М. Методи і засоби комп’ютерних інформаційних технологій   Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2013.- 142 с.

11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
