1. Назва компонента: Основи конкуренції
2. Код компонента: ВВ.07
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 2.
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4); аудиторні години – 60 (лекцій – 30, практичних занять – 30).
6. Лектор: кандидат економічних наук, доцент Ящук Тетяна Анатоліївна
7. Результати навчання: 
- вміти складати перспективні та поточні плани комерційної діяльності підприємства у сфері матеріально-технічного забезпечення та збуту;

- вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;

- вміти розробляти й упроваджувати плани підвищення економічної ефективності використання матеріальних ресурсів, а також норм і нормативів витрат і виробничих запасів; 

- вміти розробляти пропозиції щодо формування і вдосконалення товарної, цінової, збутової політики підприємства з урахуванням максимального задоволення потреб споживачів; 

- вміти оцінювати ефективність маркетингової діяльності;

- уміння виявляти резерви та реалізовувати заходи з підвищення ефективності використання ресурсів;

- вміти надавати консультації з питань дослідження стану кон’юнктури ринків та підвищення ефективності маркетингової діяльності;

- вміти здійснювати контроль за станом матеріальних ресурсів і готової продукції.

8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Сучасні теорії конкуренції. Державне регулювання конкуренції. Діагностика конкурентного середовища підприємства. Визначення потенціалу конкурентоспроможності підприємства. Формування конкурентних переваг підприємства. Методи забезпечення конкурентних переваг підприємства. Технологія забезпечення конкурентних переваг підприємства. Особливості управління конкурентоспроможністю продукції. Управління конкурентоспроможністю підприємства. Соціальна відповідальність і конкурентоспроможність підприємства. Розроблення і реалізація програм підвищення конкурентоспроможності. Оцінювання ефективності сучасних моделей управління конкурентоспроможністю підприємства.

10. Рекомендована література: 
1. Король І. В. Конкурентоспроможність національної економіки України : монографія / І. В. Король. – Умань: Візаві, 2016. – 199 с.

2. Навчально-методичний посібник з дисципліни «Управління конкурентоспроможністю» / уклад. Т. О. Гнатюк. – Умань, 2011. – 166 с.

3. Балабанова Л. В. Управління конкурентоспроможністю підприємств : навч. посібник / Л. В. Балабанова. – К.: Професіонал, 2009. – 253 с.

4. Управління конкурентоспроможністю підприємств : навч. посібник / кол. авт.:                      С. М. Клименко, Т. В. Омельяненко, Д. О. Барабась. – К: КНЕУ, 2009. – 515 с.

5. Фатхутдінов Р. А. Управління конкурентоздатністю організації: навч. посібник /                            Р. А. Фатхутдінов. – К.: Кондор, 2009. – 468 с.

6. Савчук С. И. Основы конкурентоспособности / С. И. Савчук. – Мариуполь: Рента, 2007. – 519 с.

7. Стратегічні виклики XXI століття. суспільству та економіці України : У 3 т. Т. 3. Конкурентоспроможність української економіки / за ред. В. М. Гейця. – К.: Фенікс, 207. – 555 с.

8. Конкурентоспроможність економіки України в умовах глобалізації / за ред.          Я. А. Жаліла. – К.: Знання України, 2005. – 387 с.

9. Заболотний Г. М. Стратегічні індустріальні кластери і конкурентоспроможність компаній (підприємств) на світовому ринку / Г. М. Заболотний. – Вінниця: Вадим Клименко, 2004. – 190 с.

11. Форми та методи навчання: лекції, семінарські заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
