1. Назва компонента: Основи маркетингу
2. Код компонента: ВВ.01
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 4
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 90 (кредитів ЄКТС – 3); аудиторні години 46 –  (лекцій – 22, практичних занять – 24).
6. Лектор: ст. викладач Гарматюк Олена Валентинівна
7. Результати навчання: 
- вміти організовувати та проводити роботи з удосконалення структури управління маркетинговою діяльністю;

- вміти розробляти пропозиції щодо формування і вдосконалення товарної, цінової, збутової політики підприємства з урахуванням максимального задоволення потреб споживачів;
- вміти оцінювати ефективність маркетингової діяльності;

- вміти здійснювати контроль за станом матеріальних ресурсів і готової продукції.

8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Соціально-економічна сутність маркетингу. Маркетинговий комплекс. Маркетингове середовище. Маркетингові дослідження як основа прийняття маркетингових рішень. Функції маркетингу. Аналітична функція маркетингу. Маркетингова товарна політика. Маркетингова цінова політика. Маркетингова політика розподілу. Маркетингова політика просування. Управління та контроль маркетингової діяльності.

10. Рекомендована література: 
1. Бутенко Н.В. Маркетинг: підручник / Н.В. Бутенко. — К.: Атіка, 2008. — 300с.

2. Маркетинг: підручник для студентів ВНЗ : рек. МОН України / авт. кол.: С. І. Чоботар, Я. С. Ларіна, О. П. Луцій, М. Г. Шевчик, Р. І. Буряк, С. М. Боняр, А. В. Рябчик, О. М. Прус, В. А. Рафальська. – К. : Наш час, 2007. – 503 с.

3. Маркетинг: Підручник / Старостіна А. О., Длігач А. О., Гончарова Н. П., Крикавський Є.В. та ін.; за заг. ред. Старостіної А. О. - К.: Знання, 2009. - 1070 с.

4. Савельєв Є.В. Новітній маркетинг: навч. посіб. / Є. В Савельєв, С. І. Чеботар, Д. А. Штефанич, М. Г Шевчик. – К. : Знання, 2008. – 420 с.

5. Фірсова С. Г. Маркетинг нововведень: дослідження, сегментування, прогнозування: навч. посібник : рек. МОН України. – К. : Атіка, 2010. – 239.

11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
