1. Назва компонента: Реклама і стимулювання збуту
2. Код компонента: ВВ.04
3. Тип компонента: вільний вибір.
4. Семестр: 4
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 4); аудиторні години 54 –  (лекцій – 26, практичних занять – 28).
6. Лектор: ст. викладач Гарматюк Олена Валентинівна
7. Результати навчання: 
- вміти складати перспективні та поточні плани комерційної діяльності підприємства у сфері матеріально-технічного забезпечення та збуту;

- вміти розробляти маркетингові програми та алгоритм планування перспективних і поточних планів маркетингової діяльності;

- вміти розраховувати плановий бюджет комунікаційної діяльності;

- вміти розробляти й упроваджувати плани підвищення економічної ефективності використання матеріальних ресурсів, а також норм і нормативів витрат і виробничих запасів;

- вміти реалізовувати плани маркетингової діяльності.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Зміст компонента: 
Сутність, класифікація та функції реклами. Правові аспекти функціонування рекламної діяльності. Засоби поширення реклами. Основи рекламної діяльності. Організація рекламної діяльності на підприємстві. Рекламні агентства. Рекламне звернення, процес виробництва реклами. Рекламна кампанія. Основні елементи фірмового стилю. Брендинг. Особливості розвитку ринку медіа-реклами в Україні. Методи оцінки ефективності реклами та заходів зі стимулювання збуту продукції. Реклама і PR. Перспективи розвитку реклами в Україні і світі.

10. Рекомендована література: 
1.Божкова В. В., Мельник Ю. М. Реклама та стимулювання збуту [Текст] : навч. посібник : рек. МОН України як навч. посібник для студ. ВНЗ. – 2-ге вид., стер. – Київ : Центр учбової літератури, 2010. – 200 с.

2.Владимирська Г. О., Владимирський П. О. Реклама [Текст] : навч. Посібник : рек. МОН України для студ. ВНЗ. – Київ : Кондор, 2006. – 334 с.

3.Джефкінс Ф. Реклама [Текст] = Advertising : практичний посібник : переклад з 4-го англійського видання. – 2-ге укр. видання, виправлене і допов. – Київ : Знання, 2008. – 565с.

4.Реклама і рекламна діяльність [Текст] : навчально-методичний посіб. Для студентів денної та заоч. форми навч. спец. 6.030507 &quot;Маркетинг&quot; / МОНмолодьспорту України, Уманський ДПУ імені Павла Тичини, Економічний ф-т, Каф. економічної теорії та маркетингу ; [уклад. К. С. Мельничук ; рец. О. І. Здоровцов, Г. Г. Ніколаєв]. – Умань : [УДПУ], 2011. – 118 с.

11. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
12. Методи і критерії оцінювання:

– поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
13. Мова навчання: українська.
