1. Назва модуля: Маркетингове ціноутворення
2. Код модуля: МТУБ_6_ДВФ.05_4
3. Тип модуля: вибірковий
4. Семестр: 8
5. Обсяг модуля: загальна кількість годин – 120 (кредитів ЄКТС – 5); аудиторні години – 48 (лекцій – 24, практичних занять – 24).
6. Лектор: Білошкурська Наталія Володимирівна
7. Результати навчання: 
У результаті вивчення модуля студент повинен:
знати: теоретичні аспекти цінової політики підприємства, чинники маркетингового ціноутворення, інструменти маркетингової цінової політики, формування маркетингової цінової політики підприємства.
вміти: поєднувати теоретичні знання із практичними навичками формування цін на товари, послуги та вироби.
8. Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9. Необхідні попередні та супутні модулі:

    – пререквізити: маркетинг
    – кореквізити:  поведінка споживача
10. Зміст модуля: 
Формування цінової політики. Ціна як інструмент маркетингової цінової політики. Система цін та їх класифікація. Фактори маркетингового ціноутворення. Методичні підходи до ціноутворення в системі маркетингу. Процедура прийняття рішень щодо визначення ціни. Коригування ціни. Особливості дослідження ринкової кон’юнктури в ціноутворенні. Маркетингові стратегії ціноутворення. Ціноутворення в міжнародному маркетингу. Оцінювання помилки і ризику в ціноутворенні. Державне регулювання процесів ціноутворення в Україні. Ціноутворення брендів.
11. Рекомендована література:

1. В.Л. Корінєв, М. Х. Корецький, О. І. Дацій Маркетингова цінова політика: навчальний посібник. – К.: Центр учбової літератури, 2007. – 200 с.

2. Дугіна С. І. Маркетингова цінова політика : навч.-метод. посібник для самост. вивч. дисц. – К.: КНЕУ, 2002. – 360 с.

12. Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, самостійна робота.
13. Методи і критерії оцінювання:
– Поточний контроль (80%) – усне опитування, тестування, індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– Підсумковий контроль (20%) – екзамен (теоретичні питання, тестові завдання).
14. Мова навчання: українська.
