1.
Назва модуля: Маркетинг промислового підприємства
2.
Код модуля: МТУБ_6_ДВФ.04_5
3.
Тип модуля: вибірковий
4.
Семестр: 7
5.
Обсяг модуля: загальна кількість годин – 150 (кредитів ЄКТС – 5), аудиторні години – 72 (лекцій – 36, практичних занять – 36).
6.
Лектор: Танасійчук Юлія Вікторівна
7.
Результати навчання:

У результаті вивчення модуля студент повинен:

знати: сутність і концепцію маркетингу промислового підприємства; особливості товарної, цінової, збутової та комунікаційної політики на ринку товарно-промислової продукції (ТПП); основні характеристики ТПП і особливості промислового ринку;

вміти: планувати та контролювати маркетингову діяльність, розробляти стратегії маркетингу на ринку.
8.
Спосіб навчання: аудиторні заняття.
9.
Необхідні обов’язкові попередні та супутні модулі:

–  пререквізити: маркетинг.
10.
 Зміст модуля:

Суть та особливості маркетингу промислового  підприємства. Організація маркетингової служби на підприємстві. Маркетингові дослідження підприємства. Інформаційна маркетингова система підприємства. Маркетингові комунікації підприємства. Конкуренція на промислових ринках. Стратегії промислового маркетингу. Промислові товари, ринок промислових товарів і особливості маркетингової діяльності. Формування та дослідження попиту на промислові товари. Цінова політика.
11.
Рекомендована література:

1. Курочкин А. С. Организация производства. – К.: МАУП, 2001. – 216 с.

2.Тєлєтов О. С. Маркетинг у промисловості: Підручник. – К.: Центр навчальної літератури, 2004. – 248 с.
3.Оснач О. Ф. Промисловий маркетинг: підруч.(для студентів вищих навч. закладів)/ О. Ф. Оснач, В. П.Поліщук, Л. П. Коваленко – К.: Центр учбової літератури, 2009. – 364 с.

12.
 Форми та методи навчання: лекції, практичні заняття, індивідуальне навчально-дослідне завдання.

13.  Методи і критерії оцінювання:
– Поточний контроль (70%) – усне опитування; тестування; індивідуальне навчально-дослідне завдання;
– Підсумковий контроль (30%) – екзамен (теоретичні питання, задачі, тестові завдання).
1 4. 
Мова навчання: українська.
